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Every	year	more	than	half	a	million	golf-tourists	travel	to	Thailand.	With	just	over	260	golf	courses	the	exotic	

kingdom	knows	how	the	excite	golf	buffs	and,	due	to	it’s	diversity,	is	a	favored	travel	destination	for	golfers	

worldwide.	The	official	Golf	Magazine	of	Thailand	will	be	published	in	May	2016.	The	brochure	expands	the	

offerings	of	the	established	Thailand	travel	magazine.	Golf	travelers	are	informed	of	the	varied	golf	courses	

and	regions,	each	with	their	unique	idiosyncrasys	and	shown	the	manifold	possibilities	all	around	the	topic	

of	golfing	in	Thailand.	The	brochure	is	directed	at	active	golfers	and	those	interested	in	the	sport.	This	target	

group	is	well	educated	and	has	a	higher	that	average	income	to	their	disposal.	Our	brochure	will	be	specifical-

ly	supplemented	in	a	renown	golf	magazine.	Additionally,	it	will	be	showcased	in	the	stores	of	a	well-known	

Golf	outfitter.	The	Thailand	tourist	authority	will	send	out	the	brochure	by	request,	as	well.

This	package	promises	the	ideal	editorial	surrounding	to	address	and	cater	to	the	target	group.	

Book	your	ad	now	and	profit	from	the	valuable	content	and	information	of	the	brochure!

Contact
Linda	Dierolf
Tel.:	+49.173	786		71	96
info@ld-press.com

Circulation
30.000	copies

Size
16/32	pages	+	4	cover	pages

Trim
190mm	wide	x	248mm	high	
(bleed	of	3	mm	on	each	side)

*All	prices	exclusive	of	VAT

NEW!



For	many	years	now,	the	Tourism	Authority	of	Thailand’s	travel	magazine	has	served	as	a	relia-
ble	and	competent	guide	for	anyone	interested	in	traveling	to	or	within	our	exotic	Kingdom!	
Our	travel	magazine	caters	not	only	to	first-time	visitors,	but	also	–	with	a	remarkable	readership	
proportion	of	60	percent	–	in	particular	to	returning	travelers	to	Thailand	who	are	looking	for	
fresh	insider	tips	and	new	destinations.

Due	to	its	multifaceted	and	high-quality	mix	of	content,	the	travel	magazine	is	a	trusted	source	
of	valuable	information	and	authentic	advice	for	those	who	are	familiar	with	Thailand.	It	there-
fore	presents	an	ideal	platform	for	advertising	partners	to	reach	their	desired	clientele.	For	first-
time	visitors,	the	magazine	provides	a	thorough	and	helpful	orientation	in	navigating	the	wide	
spectrum	of	touristic	products	and	in	planning	the	perfect	holiday.	

With	best	wishes,

Supranee	Pongpat
TAT-Director,	Frankfurt

Dear partners,



The	magazine	“Thailand”	is	the	most	important	print	medium	of	
the	Thailand	Tourism	Authority	in	German-speaking	countries.	It	
is	dedicated	to	readers	that	look	for	inspiration	for	a	forthcoming	
holiday.	With	a	convincing	mix	of	information	and	inspiring	articles,	
it	presents	Thailand	as	a	perfect	travel	destination.	Thanks	to	a	great	
graphic	design	and	highly	professional	content	our	magazine	makes	
readers	feel	like	visiting	“the	land	of	laughter“.

Distribution concept
The	Thailand	Tourism	Authority	(TAT)	is	responsible	for	the	
distribution	of	the	magazine	in	Germany.	The	most	important	
target	groups	are	tourists	(individual	and	group	travellers,	business	
travellers	and	families)	and	travel	professionals	(travel	agents	and	
tour	operators).	Tourists	can	order	a	magazine	and	get	it	send	home	
by	post	free	of	charge.	They	can	also	find	a	magazine	on	official	
stands	of	the	TAT	during	numerous	trade	fairs	and	during	consumer	
roadshows.	Travel	professionals	receive	magazine	per	post	and	
during	seminars.

The	magazine	“Thailand”	will	be	also	available	online	as	an	app	for	
the	iPad.	In	a	digital	version	we	link	all	the	advertisements	with	your	
website.

1. Thailand Magazine 2017
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Philip Cornwel-Smith, in England gebo-
ren, lebt seit 21 Jahren in Thailand. Er hat 
mehrere Reiseführer über Bangkok und 
Thailand verfasst, arbeitet für Time Out 
Bangkok und schreibt für diverse Reise-
zeitschriften weltweit. www.verythai.com

Ungewöhnliche Einblicke in Thailands All-
tagskultur. Philip Cornwel-Smith/John Goss 
Typisch Thai – Alltagskultur in Thailand,
256 S.; 492 Abb./24 x 17 cm, Hardcover, 
ISBN 978-3-8378-3000-2

Besondere 
Anziehungskraft

 Wenn man genau hinsieht, ist 
Thailands besondere Anziehungskraft 
an jeder Ecke zu finden: Die alltägliche 
Kultur der Thai. Als Tourist fühlt man sich 
entspannt und frei auf den Straßen voller 
Händler und Street Food Ständen, Musik 
und Massagen, Tuk Tuks und Motorradta-
xis. Die Thai sind Meister der Improvisa-
tion, und so werden alltägliche Dinge zu 
ungewöhnlichen Kombinationen zusam-
mengestellt, immer beeinflusst vom thai-
ländischen Sinn für Humor, Niedlichkeit 
und lebendige Farben. Diese kleinen De-
tails zeigen die freundliche Persönlichkeit 
der Thai und machen jeden Tag zu einem 
Abenteuer voll unerwarteter Anblicke, 
charmanter Kontraste und kulinarischer 
Offenbarungen. Diese kleinen Alltags-
überraschungen sind der Hauptgrund da-
für, dass so viele Touristen immer wieder 
gerne nach Thailand fahren.  

GAST
FREuND
SCHAFT

LESETIPP

Fliegen Sie mit Thai Airways „smooth as silk“ 
zu den schönsten Destinationen Thailands.

Erleben Sie an Bord den legendären Service und die berühmte thailändische Gast-
freundschaft. Lassen Sie sich über den Wolken mit raffinierten Menüvariationen und 
ausgesuchten Weinen verwöhnen und träumen Sie entspannt Ihrem Ziel entgegen. 

Thai Airways fliegt bis zu 2x täglich nonstop von Frankfurt und 1 x täglich nonstop 
von München nach Bangkok und von dort zu über 70 Destinationen weltweit.

www.thaiair.de
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Our readers
Individual	travellers,	group	travellers,	families,	business	travellers,	
tour	operators	and	travel	agents.

Publisher
Grafenstein	Freizeit-	und	Tourismuswerbung	GmbH,		
Tempelhofer	Damm	94a,	D	-12101	Berlin

Circulation
40.000	copies	+	app	for	the	iPad

Size
80	pages	+	4	cover	pages

Trim
210	mm	wide	x	297	mm	high

Printing method
4-colour	offset
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Gabriele Dünwald ist Gestalterin und ar-
beitet für verschiedene Magazine. Seit 
ihrem Aufenthalt in Thailand schreibt sie 
in ihrem Blog über den thailändischen 
Alltag und ihre ganz persönlichen Erfah-
rungen vor Ort. www.soiblossom.com

Nach 
Dschungel 

duftende Luft

 Nach meinem 17-monatigen 
Aufenthalt in Thailand sind mir das Land 
und seine Bewohner so ans Herz ge-
wachsen, dass ich jedes Jahr zurückkeh-
re. Zu jedem Besuch gehören ein paar 
Rituale: während der blauen Stunde mit 
dem Boot den Chao Praya in Bangkok 
entlang fahren und beobachten, wie 
plötzlich überall die Lichter angehen, 
meine Lieblingsrestaurants besuchen, 
um mich wieder an die Schärfe der thai-
ländischen Küche zu gewöhnen, meinen 
persönlichen Trampelpfad in Chinatown 
ablaufen, mich massieren lassen ... Und 
natürlich Freunde besuchen, um mit ih-
nen die große Leidenschaft aller Thai-
länder zu teilen: das Essen! Ich liebe 
es auch, den Norden zu erkunden, mit 
einem Motorrad durch die grandiose 
Berglandschaft zu fahren, die Einsam-
keit zu spüren und die nach Dschungel 
duftende Luft einzuatmen. 
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     Gastfreundschaft

gemütlichen Elefantendame.
Wir schaukeln durch die Wildnis. Vor-
sichtig, aber sicher setzt Ninwah Fuß für 
Fuß in den Bachlauf. „Das ist der mutigs-
te und schlaueste Elefant auf der ganzen 
Welt“, erklärt mir mein Sohn später be-
wundernd. Als wir von unserer Runde 
zurückkommen, füttert Ferdl seine neue 
Freundin mit Bananen. Ein bleibendes 
Erlebnis. Sollte man meinen.
Denn Ninwah gerät schnell in Verges-
senheit. Wir lernen auf dieser Reise, 
dass unsere Kinder von ganz anderen 
Dingen beeindruckt sind, als wir glau-
ben. Es sind vor allem die Menschen, 
von denen sie selbst Wochen später 
noch zu Hause in München erzählen, 
und das kommt nicht von ungefähr.
Thailand ist so ziemlich das beste Urlaubs-
land, das man sich mit Kindern vorstellen 
kann. Jeder hat ein Lächeln für Vroni und 
Ferdl, selbst dann, wenn sich die beiden 
mal nicht von ihrer besten Seite zeigen. 
Scheinbar freuen sich im Resort alle über 
uns. Wir glauben das zumindest gerne, 
wenn wir mit „Hello Sunshine-Family“ be-
grüßt werden. Der Gärtner wartet jeden  

wir wollen. Das ist gut so, wenn das 
Besichtigungsprogramm überfordert, 
wenn man mal genug von Tempeln hat 
oder nach einem Schlauchboot-Trip zu 
den Höhlenfledermäusen einfach hun-
demüde ist. Wenn ein Affe am Straßen-
rand eine gefühlte Ewigkeit inspiziert 
werden muss, ist auch das kein Pro-
blem. Oder wenn es an einem Stand 
Ananas oder Tintenfisch-Spießchen zu 
kaufen gibt und wir gerade hier und jetzt 
darauf Lust haben. In Thailand alles kein 
Problem. Für Kinder würde hier wahr-
scheinlich der Koch sogar Reiskörner 
in Spaghettiform pressen, wenn es sie 
glücklich macht.
Fast vier Wochen sind wir insgesamt in 
Thailand unterwegs. Da relativiert sich 
die Flugzeit. Wir ziehen dreimal um, was 
uns wirklich ein Gefühl von Reisen gibt 
und mit den Kindern gut klappt. Die wirk-
lich umfangreiche Reiseapotheke bringen 
wir unangetastet wieder mit nach Hause, 
die vielen Bedenken und Abers lassen wir 
zurück. Ja, eine Thailandreise mit Klein-
kindern funktioniert. Und zwar besser als 
wir je gedacht hätten.

Tag mit einer Banane. Oberkellner Nick 
ist sowieso Ferdls großer Freund. Und 
Saliné von der Rezeption kauft Vroni rosa 
Haarspangen und besorgt ihr Sandspiel-
förmchen und hält Ferdl mit einem klei-
nen Thai-Boxkampf bei Laune. Im Strand-
lokal nebenan bekommen Vroni und Ferdl 
bei jedem Besuch ein neues Spieltier 
und die besten Mango-Pfannkuchen mit 
Schoko-Soße aller Zeiten. Mit den Kin-
dern der Mitarbeiter wird im Sand getobt, 
alle verstehen sich ohne Worte, streicheln 
sich gegenseitig, weil sie wissen wollen, 
ob sich weiße und dunkle Haut unter-
schiedlich anfühlt. Der Koch öffnet Kokos-
nüsse für die Kinder und wartet mit der 
täglichen Fischfütterung immer bis wir 
da sind. Die Kellner haben ein Auge auf 
unsere beiden Wasserratten, wenn sie im 
Pool plantschen und wir auf unserer Lie-
ge unter der Palme den Blick aufs Meer 
genießen.
Die erholsamen Strandtage wechseln 
sich mit Ausflügen ab. Saliné organisiert 
uns einen Pickup mit Fahrer, für 25 Euro 
pro Tag sind wir mit ihm unterwegs, 
Stopps und Heimfahrten, wann immer 

J a, aber ...: Es gibt viele Argumen-
te, warum man mit Kleinkindern 
lieber an der italienischen Adria 

Urlaub machen sollte anstatt zwölf 
Stunden lang nach Südostasien zu flie-
gen. Ja, aber ...

Die Liste, was Freunde und Verwandte 
alles zu bedenken gaben, war lang, vom 
Flug über die Zeit- und Klimaumstellung 
bis zu den gesundheitlichen Problemen. 
Die Argumente waren natürlich nicht un-
berechtigt. Aber: Wir hatten einfach eine 
unbändige Lust, wieder einmal weiter 
wegzukommen als auf den Bauernhof 
im Allgäu. Wir sind schon vor den Kin-
dern gerne gereist, vor allem nach Asi-
en. Wir haben uns das mit der Reise sehr 
gut überlegt und uns bei Experten infor-
miert. Beim Kinderarzt, bei der Flugge-
sellschaft und bei einem Reisebüro, das 
Erfahrung mit so was hat.
Die erste Herausforderung ist der Flug. 
Zwölf Stunden, das klingt grauenhaft. 
Zum Glück ein Nachtflug. Unsere Platz-
wahl ist eine Empfehlung vom Reisebü-
ro. Zwei Sitzreihen hintereinander, je-

weils Fenster- und Gangplatz. Da stören 
wir niemanden. Die Crew kümmert sich 
rührend um uns.
Überraschend erholt kommen wir an. Es 
ist Nachmittag, sechs Stunden Zeitver-
schiebung. Es regnet und das Thermo-
meter zeigt 33 Grad Celsius. Fühlt sich an 
wie in einem Dampfbad. Wen das stört? 
Außer uns Erwachsenen niemanden.
Wir haben uns für eine kleine Bungalow-
Anlage in Khao Lak entschieden, nah ge-
nug am Hauptort Phuket und dem nächs-
ten Krankenhaus (man weiß ja nie), direkt 
am Strand (ist mit Kindern immer ent-
spannter) und mit vielen Möglichkeiten 
für Ausflüge (deswegen sind wir ja hier).
Das erste Highlight, auf das wir schon 
seit Wochen hinfiebern, ist ein Besuch 
bei den Elefanten im nahen Khao Sok 
Nationalpark. Auf einem Elefanten durch 
den Dschungel reiten, das sollte doch 
der Wahnsinn sein. Von wegen! Vroni 
hat solche Angst vor dem grauen Rie-
senrüssel, dass die Tränen kullern. Ferdl 
ist zwar skeptisch, wagt sich aber trotz-
dem zusammen mit der Mama auf den  
Rücken von Ninwah, einer 40 Jahre alten,  

Thailand
mit Kindern

Ein Kinderspielplatz
unter Palmen

Ninwah

Saline



2. Deadlines

Delivery of data:

via E-Mail:
anzeigen@grafenstein.net

on CD-Rom
Grafenstein	Freizeit-	und	
Tourismuswerbung	GmbH
Tempelhofer	Damm	94a
D	-12101	Berlin,	Germany

Your	advertisement	in	print	and	
online	version.	
If	booked	in	a	print	version	of	the	
Thailand-magazine,	your	adver-
tisement	will	be	placed	free	of	
charge	in	the	app-version	of	the	
magazine.

3. Delivery of data

Publishing date:
Thailand	Golf	Magazine:	May	2016
Thailand	Magazine:	January	2017

Closing date for ads:	 	
Thailand	Golf	Magazine:	29.04.2016	
Thailand	Magazine:	04.11.2016

Closing date for artwork:	 	
Thailand	Golf	Magazine:	06.05.2016	
Thailand	Magazine:	11.11.2016



Back cover page 4	
210	x	297	mm
(bleed of 3 mm on each side)

Price: 5.200,– Euro *

U2/U3 Page	
210	x	297	mm
(bleed of 3 mm on each side)

Price: 4.900,– Euro *

1/1 Page	
210	x	297	mm
(bleed of 3 mm on each side)

Price: 4.200,– Euro *

1/2 Page horizontal	
210	x	145	mm
(bleed of 3 mm on each side)

Price: 2.550,– Euro *

1/2 Page vertical  
96	x	297	mm
(bleed of 3 mm on each side)

Price: 2.550,– Euro *

1/4 Page horizontal
178	x	70	mm
Price: 1.550,– Euro *

1/4 Page vertical
86	x	132	mm
Price: 1.550,– Euro *

4. Advertising sizes & prices Thailand Magazine 2017

* If you book an ad in the Print magazine, the same ad will appear, free of charge, in the e-magazine.



Order
Please	fill	in	the	annexed	order	form	and	send	it	via	fax	or	by	post	to	
Grafenstein	Freizeit-	und	Tourismuswerbung	GmbH.

Price
Our	price	consists	of	costs	for	the	insertion	of	the	advertisement	and,	if	booked,	additional	
layout	costs.	Prices	are	exclusive	of	VAT.	Printing	is	in	4-colour	process	only.	We	cannot	
therefor	offer	any	reduction	in	price	for	less	than	4	colours.

Discount for advertisement order	
If	you	are	interested	in	multiple	advertising	in	Grafenstein	magazines	you	
will	receive	a	special	discount:
for	2	adverts:		 3%
for	3	adverts:		 5%
for	4-6	adverts:			 7%
for	7	adverts	and	more:			 10%

Cancellation
By	placing	an	order	you	firmly	reserve	a	space	for	your	advertisement	in	the	magazine.	In	
case	of	cancellation	before	th	closing	date	for	advertisements	we	will	charge	one	third	of	the	
total	price.	
For	cancellations	after	that	date	we	will	have	to	charge	the	total	price.	In	any	case	the	date	of	
receipt	of	your	postal/faxed	order	is	binding.

5. Booking details



Mode of payment
You	will	be	invoiced	by	Grafenstein	Freizeit-	und	Tourismuswerbung	GmbH.
Please	pay	your	invoice	by	bank	transfer	in	Euros	within	14	days	of	receipt	of	invoice.

Artwork
If	you	would	like	us	to	create	your	ad	on	your	behalf	we	require	the	following	data:	

Images and Logo Files
TIFF/JPEG/EPS	(max.	quality)

Textfiles
MS	Word/TXT/RTF

For layout work we charge the following prices according to the format 
used
1/1	page	 500,–	Euro
1/2	page	 400,–	Euro
1/4	page	 300,–	Euro

Please	note	that	your	adverts	should	be	written	in	German,	we	are	delighted	to	assist	you	
with	translation	if	necessary.	There	is	a	fixed	charge	for	any	changes	made	to	copy	or	layouts	
of	25,–		Euro	/	half	hour.	This	also	applies	to	changes	to	advertisements	of	previous	years.

Approval	
Before	going	to	press	we	will	send	you	a	pdf-file	for	approval	of	your	advert.

6. ContactBooking details

Linda	Dierolf
Tel.:	+49.173.	786	71	96
info@ld-press.com



The	General	Terms	and	Conditions	of	this	contract	apply	to	all	print	and/or	digital	advertisements	that	have	been	commissi-
oned	by	you	to	be	produced	by	

	 Grafenstein	Freizeit-	und	Tourismuswerbung	GmbH,
	 represented	by	the	managing	director	Frank	Grafenstein,
	 Tempelhofer	Damm	94a,	D	-12101	Berlin

§ 1 Conclusion of Contract
	 Orders	placed	by	you,	the	customer,	require	no	particular	form.	However,	your	order	will	not	be	considered	legally	bin-

ding,	if	the	contract	has	not	been	validated	by	Grafenstein	in	the	appropriate	form.	An	order	can	be	considered	valid	if	
customary	business	practices	have	been	followed,	such	as	the	consignment	of	proofs,	rough	copy	or	drafts	for	approval.

	 Once	you	have	placed	the	order	you	are	contractually	obliged	to	clearly	state	your	relationship	with	the	agency	or	
contractor	of	first	instance.	With	regard	to	business	partnerships	or	corporate	enterprises	you	are	legally	obliged	to	state	
the	complete	and	exact	name	of	the	corporation	(including	its	legal	form)	as	well	as	complete	address	and	the	individual	
responsible	and	legally	permitted	to	represent	the	enterprise.	All	errors	in	the	job	identification	will	be	borne	at	the	
expense	of	the	natural	person	or	persons	issuing	the	order.

§ 2 Invoicing and Payment
1.	 Unless	otherwise	agreed	or	clearly	stated	on	our	invoice,	payment	is	due	immediately	in	accordance	with	the	law.	
2.	 Further,	any	delay,	dues	payable	on	delayed	payment	and	compensation	for	damages	caused	due	to	non-payment	or	

delayed	payment	are	also	subject	to	the	law.	If	you	are	in	default	of	payment	and	a	merchant	as	defined	by	German	
Commercial	Law	(HGB),	we	are	legally	entitled	to	charge	you	from	the	due	date	a	maturity	interest	rate	of	5	percentage	
points	above	the	current	base	rate	of	the	European	Central	Bank	from	the	time	of	default.

3.	 All	reminder	notices	shall	be	invoiced	at	15	euros	for	every	written	and/or	electronic	reminder.	Any	continuing	and	
existing	claims	for	compensation	shall	be	unaffected	by	such	reminders.

§ 3 Our Services and Your Acceptance thereof 
1.	 You	are	legally	obliged	to	carefully	examine	all	our	order	confirmations.	Any	deviation	from	your	original	order	will	not	

affect	the	agreed	payment,	if	it	could	have	been	discovered	without	additional	effort	on	your	part	and	has	not	resulted	
from	grossly	negligent	or	intentionally	damaging	behaviour	on	ours.	

2.	 We	will	usually	provide	a	draft	or	proof	of	the	final	product	for	approval.	Approval	is	limited	to	the	contents	of	the	
aforesaid	draft	or	proof,	regardless	of	previous	agreements.

3.	 If	not	expressly	agreed	between	both	legally	bound	parties	that	a	service	can	only	be	agreed	to	with	regard	to	a	specific	
date	(so-called	short	selling),	you	are	not	entitled	to	claim	your	statutory	rights,	as	stated	in	§	376	of	the	German	Com-
mercial	Code	(HGB)	even	if	these	are	referred	to.	Therefore	a	’short	sale’	can	only	be	expressly	agreed	and	does	not	
arise	from	incidental	circumstances.

7. Terms & Conditions



§ 4 Liability
1.	 In	principal,	our	liability	is	limited	by	the	rules	of	the	service	contract.
2.	 However,	where	compensation	is	demanded,	our	liability	is	limited	to	a	maximum	of	three	times	the	amount	(excluding	

VAT)	of	the	basic	value	of	the	relationship	(i.e.	the	contractually	agreed	fee	between	both	parties)	as	defined	in	the	
liability	clauses	of	the	contractually	agreed	relationship.	Damages	to	life,	health	and	physical	injuries	are	not	covered	by	
this	restriction.

3.	 In	addition,	we	cannot	be	held	liable	for	damages	arising	from	simple	negligence	on	our	part.	This	restriction	does	not	
cover	damages	to	life,	health	and	physical	injuries.

4.	 Should	you	not	have	received	a	draft	or	proof	for	final	approval	for	whatever	reason,	you	have	the	right	to	demand	it.	
Should	you	fail	to	do	so,	in	any	dispute	the	onus	is	upon	you	to	prove	that	our	production	does	not	correspond	to	the	
original	commission	or	that	it	has	led	to	a	faulty	product.	

5.	 Should	you	have	supplied	us	with	materials	for	advertising	that	are	subject	to,	may	be,	or	are	protected	by	intellectual	
property	laws	(copyright,	trademark,	utility	model	or	design	patent	protection)	you	are	bound	without	limitation	to	
prove	that	you	possess	all	necessary	rights	of	use.	Should	we	be	accused	of	infringement	or	violation	of	these	principles,	
you	will	be	held	liable	without	limitation	of		liability	for	the	costs	of	our	legal	defence,	as	well	as	for	the	repair	of	damages	
suffered	by	the	involvement	of	a	legally	entitled	third	party.	We	are	obliged	to	inform	you	fully	and	in	good	time	of	any	
relevant	legal	process.

§ 5 Conflicting Terms and Conditions
	 The	use	or	intention	to	use	your	own	terms	and	conditions	are	and	will	be	of	no	relevance	to	the	conclusion	of	the	

contract.	No	contract	that	is	not	based	entirely	on	these	terms	and	conditions.	

§ 6 Choice of Law and Jurisdiction
1.	 In	all	cases,	this	agreement	is	subject	to	the	laws	of	the	Federal	Republic	of	Germany,	even	if	the	legal	headquarters	of	

your	company	are	located	outside	Germany.
2.	 The	place	of	jurisdiction	for	all	disputes	arising	from	contracts	subject	to	these	General	Terms	and	Conditions,	including	

their	fundamental	principles,	contents	and	determination,	is	Berlin	and,	in	case	of	jurisdiction	by	the	local	courts,	the	
competent	local	court	where	we	have	our	place	of	business	when	legal	proceedings	are	initiated.

 This translation has been provided for information only. The original German version is legally binding.  
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