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Singapore and its fascinating diversity cast a spell on all who visit.
Colourful temples encounter cutting-edge skyscrapers; luscious, scenic parks contrast with 
hip shopping centres.

A stroll around the city unveils this country’s most varied facets: trekking through a centuries-
old rainforest during the day and some late-night bar-hopping into the early hours afterwards 
are nothing out of the ordinary, but an expression of the complexity and fascination of 
Singapore.

We’ll be sharing the beauty and diversity of this country with you as well in our new Singapore 
Magazine. Take advantage of this effective medium to address your target group and place 
your offer and product now!

Cordially yours,

Ihre Brigitte U. Fleischauer
Area Director Central & Southern Europe

Dear partners,



The new Singapore Magazine informs its reader of the country’s 
highlights. Be it cultural activities or shopping, a stroll through the 
ethnic districts of the city or an extensive discovery trip through the 
various Asian cuisines – the Singapore Magazine presents its reader 
with all aspects of this fascinating destination.

distribution concept
The magazines will be sent directly from the tourist office to 
customers. The customers actively request these magazines as they 
are renowned for their credibility. Hence their synergy is immense.

Besides the magazines will be distributed at countless trade fairs, as 
part of consumer roadshows, and additionally at travel industry 
seminars in Germany, Austria and Switzerland.

E-Marketing and digital availability are other important means of 
commu nication and will further increase their influence. For this 
reason they will appear additionally in digital format as an e-magazine 
application compatible with all current tablets and smart phones. 
Advertisements in the e-mag can be linked with the advertiser‘s 
homepage.

1. Singapur Magazine

Ein Spaziergang quer durch Asien

Tipps für Singapur-Kenner 

Das größte Straßenfest der Welt 

Singapur
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Die Entfernung zwischen Flughafen und Innenstadt beträgt ca. 20 km. 

An den Ground Transport Desks in allen Ankunftshallen, informiert 

man Sie gerne über die unterschiedlichen Transfermöglichkeiten.

Airport Shuttle
Abfahrt alle 15-30 Minuten. Kosten: 9 SGD.  Ticketver kauf am Schalter 

des Airport Shuttle Service in der Ankunftshalle des Flughafens. Der 

Shuttle hält an den meisten großen Hotels.

Busse
Die Busstationen befinden sich im Untergeschoss von Terminal 1 und 

Terminal 2. Kosten: 2 SGD. Geld kann im Bus nicht gewechselt werden. 

Fahrtzeit: ca. 60 min.

MRT (U-Bahn)
In Terminal 2 und Terminal 3 befindet sich eine MRT (Mass Rapid Tran-

sit) Station. Kosten: 2 SGD. Fahrtzeit: ca. 30 min

Taxis
Kosten: ca. 18-38 SGD, Fahrtzeit: ca. 30 min.

Weitere Informationen unter  
www.changiairport.com/getting-around/

Schon der Start einer Singapurreise am mehrfach 
prämierten Changi Airport stellt eine Attraktion dar. 
Der herausragende Service, die schnelle Abferti-
gung sowie die einmalige Angebotsvielfalt wurden 
bereits mehrfach mit dem renommierten Skytrax 
Award „World´s Best Airport“ prämiert. 
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Our readers
Individual travellers, business travellers, tour operators and 
travel agents.

Publisher
Geomedia Consulting, Mohriner Allee 70, D-12347 Berlin

Circulation
25.000 copies + e-mag and app for tablets and smartphones

size
48 pages + 4 cover pages

trim
210 mm wide x 297 mm high

Printing method
4-colour offset 
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Singapur ist das größte Straßenfest der Welt. Sagt man zumindest 
in Singapur. Zu Recht: Denn irgendwo ist garantiert immer eine 
große Feier oder ein spektakuläres Event im Gang.

Die pan-asiatische Party

Vom indischen Deepavali–Lichterfest, der rasanten Formel 1, einem aufregen-

den chinesischen Drachenbootrennen bis zum Lichter-Spektakel der tropischen 

Weihnacht -  kein Land der Erde darf sich über so viele Feierlichkeiten und Events 

freuen wie der kleine Stadtstaat. Dabei kennt die Party keine ethnischen Grenzen. 

Für die chinesischen Singapurer ist "Chunjie" mit Abstand das wichtigste Fest. 

Bis zu zwei Wochen dauern die Festivitäten des chinesischen Neujahrs. Fast genau-

so spektakulär zeigt sich auch das Fest der hungrigen Geister am 15. Tag des sieb-

ten Monats. Dann öffnen sich die Tore zum Jenseits und die Geister wandeln auf 

Erden. Mit Straßen-

Opern und kleinen 

Speise-Opfern wer-

den die unheimlichen Besucher eindrucksvoll gnädig gestimmt. Aber auch die Fes-

te der anderen ethnischen Gruppen, wie z. B. das indische Thaipusam mit seinen 

faszinierenden Prozessionen oder das traumhaft illuminierte Lichterfest Deepavali 

werden mit Leidenschaft begangen. 

Doch auch Weltliches bewegt die Stadt: Einmal im Jahr verfällt ganz Singapur 

dem Geschwindigkeitsrausch der Formel 1, begibt sich kollektiv während des Great 

Singapore Sales auf Schnäppchenjagd oder genießt das Food Festival. Darüber 

hinaus locken zahlreiche Kunst- und Musik-Veranstaltungen. Hier findet ein jeder 

eine Veranstaltung nach seinem Geschmack.

Der große Preis von Singapur und sein 

spek  takuläres Nachtrennen durch die 

In   nen stadt hat sich in nur 3 Jahren zu 

ein em absoluten Highlight der Formel 1 

ent  wick elt. 1485 Scheinwerfer sorgen da für, 

dass dem Besucher nichts entgeht, wenn 

die Fahrer durch den knapp 5 km lan gen 

Renn par cours brausen.

Die wichtigsten Feste 

und Feiertage

Fast alle asiatischen Feier-

ta ge richten sich nach dem 

Mondkalender und fin den 

da her jedes Jahr an an de-
ren Terminen statt. 

Genaue In  for mationen gibt 

es unter: 

www.YourSingapore.com 

Januar bis März

Pongal – Südindisches   ·

 Erntefest

Chinesisches Neujahr ·

Thaipusam – Prozession   ·

 zu Ehren des Hindugott  

 Subramaniam

  ·

April bis Juni

Great Singapore Sale ·

Singapore Arts Festival ·

Drachenbootfestival ·

Vesak Day – Tag der    ·

 Erleuchtung Buddhas

Juli bis September

Singapore Food Festival ·

Nationalfeiertag  · (9. August)

Fest der hungrigen  ·  

 Geister

Hari Raja Puasa – Ende   ·

 des Ramadan

Formel 1 ·

Oktober bis Dezember

Deepavali – indisches   ·

 Lichterfest

Hari Raya Haji ·

Weihnachten   ·

 (25. Dezember)

Kontrastreiche Kulturen und 
sagenhafte Attraktionen –  
das ist Singapur
Singapur ist eine überraschende Stadt, die internationale Atmos-
phäre und Kultur mit Asiens Wärme und Freundlichkeit vereint.
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Bis zu zwei Wochen dauert das chinesische Neujahrsfest.

Im pulsierenden Stadtstaat gibt es alles, was ein Besucher sich nur wünschen 

kann und das auf Weltniveau. Ein attraktives und abwechslungsreiches Programm 

an Musicals, Theater, Ausstellungen, Museen und Konzerten bietet den Singapu-

rern und ihren Gästen grenzenlose Unterhaltung. So können Sie international ge-

feierte Broadway-Musicals besuchen, im Esplande – Theatres on the Bay den 

Tag durch die klassische Musik 

einer mitreißenden Oper oder 

Symphonie verzaubern lassen, 

als auch jährlichen Kunstfestivals beiwohnen. Singapurs Eventkalender ist rand-

voll mit kulturellen Festen und Unterhaltungshöhepunkten.    

So ist es auch kein Geheimnis, dass das erste Nachtrennen in der Formel 1 Ge-

schichte großen Anklang findet und seinen Zuschauern einen rasanten Ausblick 

auf Singapurs facettenreiche Skyline und ein allumfassendes Programm an Künst-

lern und internationalen Weltstars bietet. 

Weltstadt der Künste 
Ein gutes Dutzend großer und kleiner sehenswerter Museen überraschen Kunst-

begeisterte mit einzigartigen Einblicken in eine unbekannte und lebendige Welt.  

Verpassen Sie nicht das weltweit einzigartige ArtScience Museum mit hochka-

rätigen Galerien und Ausstellungsstücken am Marina Bay Sands, dessen außer-

gewöhnliche Architektur einer Lotusblüte gleicht. Das älteste National Museum 

der Stadt präsentiert über 700 Jahre Geschichte und Kultur auf innovative Art und 

Weise. Das Singapore Art Museum baut auf zeitgenössische Kunst und das Asian 
Civilizations Museum stellt die kulturelle Entwicklung Singapurs durch eine span-

nende Kollektion und wechselnde Ausstellungen dar.

Singapur garantiert eine lebhafte Kunstszene und eine ereignisreiche Palette an 

multikultureller Abwechslung.  

Singapur – ein Magnet vieler Facetten und Anreize

Die Singapurer Symphoniker genießen 

weit über die Landesgrenzen hinaus einen 

hervorragenden Ruf und gelten als eines 

der besten Orchester Asiens. Musiker aus 

mehr als 17 Nationen sind heute Teil des 

Ensembles und sehen sich selbst als kul-

turelle Brücke zwischen Asien und Europa.
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Ausruhen kann man auch noch auf dem Heimflug. Coole Lounges, 
heiße Clubs und angesagte Bars machen die Nächte so kurz und 
heftig wie ein Tropengewitter.

Zum Schlafen viel zu schade

„Ku Dé Ta“ klingt wie eine geheimnisvolle Zauberformel, doch hinter dem Na-

men steht eine der spektakulärsten Locations Singapurs: der Skypark des Marina 

Bay Sands. Dort bietet sich den Besuchern in 200 m Höhe bei dezenter Livemusik 

ein atemberaubender Ausblick auf die Skyline der Löwenstadt.

Ebenso faszinierend ist die Architektur des „Pangaea“ und des „Avalon“ im 

glitzernden Crystal Pavillon des Marina Bay Sands, der so 

ans Wasser gebaut wurde, als würde er darüber schweben. 

Von dort und von der gegenüber liegenden „Butter Factory“ 

genießen tanzfreudige Clubber einen traumhaften Blick über die Marina Bay. Nicht 

umsonst gehört der Club im neuen Fullerton One-Komplex zu den angesagtesten 

Nightspots der Stadt.

Oder doch lieber Lust auf eine Beachparty? Dann ab auf die Vergnügungsinsel 

Sentosa, wo auch nachts der Freizeitspaß kein Ende kennt. Geradezu legendären 

Status genießen die feuchtfröhlichen Events im „Café del Mar“. Wer hingegen bei 

Meeresrauschen und Tropenhimmel einmal so richtig „chillen“ möchte, der ist im 

„Tanjong Beach Club“ genau richtig.

Von Mandarin-Pop bis Power-House
Im „Zouk“ mixen internationale DJs bereits seit zwanzig Jahren ihre eigenen 

Sounds. Daher gilt der Laden an der Jiak Kim Street als die Mutter aller Clubs. Kein 

Wunder, dass in den einstigen Lagerhallen am Singapore River die Post abgeht.

Das ist auch in der „St. James Power Station“ an der Harbour Front der Fall, 

einem stillgelegten Kraftwerk aus dem Jahr 1927. Auf dem verwinkelten Gelände 

verteilen sich gleich neun Clubs und Bars. Im „Bellini Room” kommen Jazz- und 

Swing-Freunde auf ihre Kosten, im „Dragonfly“ Anhänger von leichtem Mandarin-

Pop und im „Powerhouse“ harte Techno-Fans.

Für Touristen und Einheimische ist das Labyrinth an Restaurants, Themen-Bars 

und Clubs entlang des wunderbar illuminierten Clarke Quay eine wahre Heraus-

forderung. Bhangra Beats aus Bollywood werden im „Rupee Room“ aufgelegt und 

alles zwischen Funk und Groove in den vier Bars des „Attica“. Und irgendwann ist 

man reif für „The Clinic”, einer schrillen Bar mit Krankenhaus-Flair, die von dem 

britischen Künstler Damien Hirst mit entworfen wurde.

Ein Clubcrawl durch Singapur 

verspricht eine lange Nacht zu werden, 

denn auch das Nightlife der Stadt bietet 

eine ungeahnte Vielfalt. Unzählige 

Restaurants, Bars und Clubs bieten 

garantiert für jeden Nacht s chwärmer 

das passende Angebot für eine unbe-

schwerte Zeit. 

Wo die Nacht zum Tag wird

Eine Stadt 
sieht grün

Man muss kein Alpinist sein, um Singapurs höchsten Berg zu erklimmen. Er ist 

gerade einmal 163 m hoch und liegt inmitten des Naturparks Bukit Timah. Gewaltige 

Baumriesen und die letzten Reste von Primärregenwald machen das 163 ha große 

Schutzgebiet im Herzen der Insel zu einem beliebten Ausflugsziel. Über 840 Pflanzen-

arten sind hier vertreten und mehr Baumspezies als im gesamten Nordamerika.

Bukit Timah ist zusammen mit dem Central Catchment Nature Reserve die grüne 

Lunge der Insel. In dem insgesamt 30 km2 großen Gebiet liegt auch das weitläu-

fige MacRitchieReservoir, ein beliebtes Ziel für Kajakfahrer und Vogelfreunde. 

Entlang des populären Tree Top Walk 

können Besucher in bis zu 25 m Höhe die 

Baumwipfel aus der Nähe bestaunen.

Täglich wilde Szenen
Absoluter Publikumsmagnet ist jedoch der 28 ha große Zoo im Norden des Cen-

tral Catchment Nature Reserve. Als offener Wildpark gilt er wegen der artgerechten 

Haltung seiner über 300 Tierarten weltweit als Vorbild. Fast ein Muss für Singapur-

Besucher ist ein weiteres Highlight der Stadt: die Singapore Night Safari. Hier 

begegnet man nach Einbruch der Dunkelheit über tausend nachtaktiven Wild-

tieren in einer einzigartigen Atmosphäre. Absolut einmalig ist auch die ab Herbst 

2012 angebotene River Safari. Sie ermöglicht im Rahmen einer Bootstour einen 

faszinierenden Einblick in die Artenvielfalt weltberühmter Flüsse, darunter die des 

Amazonas, Ganges und Mekongs. Im beliebten Jurong Bird Park wiederum lassen 

sich in den weltweit größten begehbaren Vogelvolieren mehr als 5000 Vögel aus 

380 Arten bestaunen.

Etwas weniger wild geht es im Botanischen Garten zu, der inmitten der Innen-

stadt eine grüne Oase der Ruhe ist. Hier trifft man auch auf die zarte Vanda Miss 

Joaquim. Ganz in violett gekleidet, zeigt sich die Nationalblume des Stadtstaates 

dort im traumhaft schönen Orchideengarten. Bereits Mitte Juni 2012 eröffnet im 

Zentrum direkt an der Marina Bay ein weiteres gartenbautechnisches Highlight. 

Die Gardens by the Bay erstrecken sich über eine Fläche von 101 ha und locken 

mit aufwendig gestalteten Parkanlagen, tausenden von Blumen und zwei bis zu 45 

m hohen Gewächshäusern.

Wer traut sich nachts in den Regenwald?

Fast scheint es als flattern die Vögel 

in freier Wildbahn, so groß sind die 

Ausmaße der Vogelvolieren im beliebten 

Jurong BirdPark Singapurs. Über 

eine Fläche von ca. 2 ha spannen sich 

gewaltige Netze und bieten so den 

Lebensraum für mehr als 5.000 Tiere. 

Ob possierliche Pinguine oder bunte 

Papageien – die Artenvielfalt gilt als 

herausragend.

In Singapur liegen Natur und Großstadt-
dschungel nah beieinander. Der nächste 
Park ist stets nur einige MRT-Stationen 
entfernt.
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Delivery of datas:

on CD-Rom 
Grafenstein Freizeit- und 
Tourismuswerbung GmbH
Kaunstraße 21
14163 Berlin, Germany
Tel: +49.30.80 58 59 2-0
Fax: +49.30.80 58 59 2-10

via FtP:
www.grafenstein.net/upload 
(->Singapur)
 
via e-Mail:
anzeigen@grafenstein.net

Publishing date:
  
March 2013

Closing date for ads:  

08.01.2013

Closing date for artwork: 
  
15.01.2013

2. Deadlines 3. Delivery of datas



U4 
210 x 297 mm
(bleed of 3 mm on each side)
Price: 4.000,- euro

U2/U3 
210 x 297 mm
(bleed of 3 mm on each side)
Price: 3.895,- euro

1/1 
210 x 297 mm
(bleed of 3 mm on each side)
Price: 3.400,- euro

1/2 page horizontal 
210 x 145 mm
(bleed of 3 mm on each side)
Price: 1.700,- euro

1/2 Page vertical 
100 x 297 mm
(bleed of 3 mm on each side)
Price: 1.700,- euro

1/4 page horizontal 
186 x 66 mm
Price: 1.150,- euro

1/4 Page vertical
91 x 132 mm
Price: 1.150,- euro

4. Advertising sizes & prices



Order
Please fill in the annexed order form and send it via fax or by post to 
Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH

Price
Prices are exclusive of VAT. Please refer to the price-list on the order blank. Printing is in 4-co-
lour process only. We cannot therefore offer any reduction in price for less than 4 colours.

discount for advertisement order 
If you are interested in multiple advertising in Grafenstein or Geomedia magazines you will 
receive a special discount:
for 2 adverts:  3%
for 3 adverts:  5%
for 4-6 adverts:   7%
for 7 adverts and more:   10%

Cancellation
By placing an order you firmly reserve a space for your advertisement in the magazine. In 
case of cancellation before th closing date for advertisements we will charge one third of the 
total price. 
For cancellations after that date we will have to charge the total price. In any case the date of 
receipt of your postal/faxed order is binding.

5. Booking details



Mode of payment
You will be invoiced by Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH. Please pay your 
invoice by bank transfer in Euros within 14 days of receipt of invoice.

Artwork
If you would like us to create your ad on your behalf we require the following data: 

images and Logo Files
TIFF/JPEG/EPS (max. quality)

textfiles
MS Word/TXT/RTF

For layout work we charge the following prices according to the format 
used
1/1 page   500,- Euro
1/2 page   400,- Euro
1/4 page   300,- Euro

Please note that your adverts should be written in German, we are delighted to assist you 
with translation if necessary. There is a fixed charge for any changes made to copy or layouts 
of 25,-  Euro / half hour. This also applies to changes to advertisements of previous years.

Approval 
Before going to press we will send you a pdf-file for approval of your advert.

Booking details 6. Contact

Charles Pattipeilohy
Sales Manager
Tel.: +49.30.80 58 59 2-71
Fax: +49.30.80 58 59 2-10
c.pattipeilohy@grafenstein.net



The General Terms and Conditions of this contract apply to all print and/or digital advertisements that have been commissi-
oned by you to be produced by 

 Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH,
 represented by the managing directors Frank Grafenstein and Daniel Sebastian Menzel,
 Kaunstr. 21, 14163 Berlin

§ 1 Conclusion of Contract
 Orders placed by you, the customer, require no particular form. However, your order will not be considered legally bin-

ding, if the contract has not been validated by Grafenstein in the appropriate form. An order can be considered valid if 
customary business practices have been followed, such as the consignment of proofs, rough copy or drafts for approval.

 Once you have placed the order you are contractually obliged to clearly state your relationship with the agency or 
contractor of first instance. With regard to business partnerships or corporate enterprises you are legally obliged to state 
the complete and exact name of the corporation (including its legal form) as well as complete address and the individual 
responsible and legally permitted to represent the enterprise. All errors in the job identification will be borne at the 
expense of the natural person or persons issuing the order.

§ 2 invoicing and Payment
1. Unless otherwise agreed or clearly stated on our invoice, payment is due immediately in accordance with the law. 
2. Further, any delay, dues payable on delayed payment and compensation for damages caused due to non-payment or 

delayed payment are also subject to the law. If you are in default of payment and a merchant as defined by German 
Commercial Law (HGB), we are legally entitled to charge you from the due date a maturity interest rate of 5 percentage 
points above the current base rate of the European Central Bank from the time of default.

3. All reminder notices shall be invoiced at 15 euros for every written and/or electronic reminder. Any continuing and 
existing claims for compensation shall be unaffected by such reminders.

§ 3 Our services and Your Acceptance thereof 
1. You are legally obliged to carefully examine all our order confirmations. Any deviation from your original order will not 

affect the agreed payment, if it could have been discovered without additional effort on your part and has not resulted 
from grossly negligent or intentionally damaging behaviour on ours. 

2. We will usually provide a draft or proof of the final product for approval. Approval is limited to the contents of the 
aforesaid draft or proof, regardless of previous agreements.

3. If not expressly agreed between both legally bound parties that a service can only be agreed to with regard to a specific 
date (so-called short selling), you are not entitled to claim your statutory rights, as stated in § 376 of the German Com-
mercial Code (HGB) even if these are referred to. Therefore a ’short sale’ can only be expressly agreed and does not 
arise from incidental circumstances.

7. Terms & Conditions



§ 4 Liability
1. In principal, our liability is limited by the rules of the service contract.
2. However, where compensation is demanded, our liability is limited to a maximum of three times the amount (excluding 

VAT) of the basic value of the relationship (i.e. the contractually agreed fee between both parties) as defined in the 
liability clauses of the contractually agreed relationship. Damages to life, health and physical injuries are not covered by 
this restriction.

3. In addition, we cannot be held liable for damages arising from simple negligence on our part. This restriction does not 
cover damages to life, health and physical injuries.

4. Should you not have received a draft or proof for final approval for whatever reason, you have the right to demand it. 
Should you fail to do so, in any dispute the onus is upon you to prove that our production does not correspond to the 
original commission or that it has led to a faulty product. 

5. Should you have supplied us with materials for advertising that are subject to, may be, or are protected by intellectual 
property laws (copyright, trademark, utility model or design patent protection) you are bound without limitation to 
prove that you possess all necessary rights of use. Should we be accused of infringement or violation of these principles, 
you will be held liable without limitation of  liability for the costs of our legal defence, as well as for the repair of damages 
suffered by the involvement of a legally entitled third party. We are obliged to inform you fully and in good time of any 
relevant legal process.

§ 5 Conflicting terms and Conditions
 The use or intention to use your own terms and conditions are and will be of no relevance to the conclusion of the 

contract. No contract that is not based entirely on these terms and conditions. 

§ 6 Choice of Law and Jurisdiction
1. In all cases, this agreement is subject to the laws of the Federal Republic of Germany, even if the legal headquarters of 

your company are located outside Germany.
2. The place of jurisdiction for all disputes arising from contracts subject to these General Terms and Conditions, including 

their fundamental principles, contents and determination, is Berlin and, in case of jurisdiction by the local courts, the 
competent local court where we have our place of business when legal proceedings are initiated.

 this translation has been provided for information only. the original german version is legally binding.  

Terms & Conditions



Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH
Kaunstr. 21, 14163 Berlin, Tel: +49.30.80 58 59 2-0, Fax: +49.30.80 58 59 2-10

www.grafenstein.net

In cooperation with:

experts in tourism communication


