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Auch als
e-Magazin und 

 App für Tablets 

 und Smart-
phones



Ob Kultur- oder Shoppingurlaub, ein Bummel durch die bunten 
ethnischen Viertel der Stadt oder eine ausgedehnte Entdeckungsreise 
durch die unterschiedlichsten Küchen Asiens – das Singapur Magazin 
präsentiert seinen Lesern alle Aspekte dieser faszinierenden Destina-
tion. 

Das Vertriebskonzept
Die Magazine werden vom Singapur Tourist Board direkt an die 
Konsumenten versandt. Die Konsumenten fragen die Magazine aktiv 
nach, ihre Glaubwürdigkeit ist überdurchschnittlich hoch, die Syner-
gieeffekte immens.

Die Magazine werden zudem auf zahlreichen Messen sowie im 
Rahmen von Konsumenten-Roadshows und Expedienten-Seminaren 
in Deutsch land, Österreich und in der Schweiz verteilt. 

E-Marketing und digitale Verfügbarkeit sind weitere wichtige 
Instrumente und erhöhen die Reichweite. Das Heft erscheint
daher zusätzlich in digitaler Form als e-Magazin bzw. App für alle
gängigen Tablets und Smart Phones. Eine Verlinkung von Anzeige
und eigener Homepage ist auf Wunsch gerne möglich.

1. Singapur Magazin

4 5

SIINGAPAPURI APGAGA

INDONESIEN

MALAYSIA
Masai

Pasir Gudang Kampung
Tanjung
Langsat

Johor Bahru

Pulau
Ubin

Defu
Industrial

Estate

Jalan
KayuYo Chu

Kang
Ang Mo

Kio

Bukit
Panjang

Jurong
West

Jurong
Industrial

taEstate

Jurong
Island

�ve �ring
area

(restricted zone)

Jurong
East

Bukit
TimahTimahT Toa

Payoh

Pasir
Panjang

Pulau
Bakum

Pulau
Sebarok

Pulau
Semakau

Pulau
Sudong

Pulau
Busing

Pulau
Pawai

Pulau
Senang

TelTelok
Blalangah

Old Kalang
Airport
Estate

JalanJa
uunosEun
tattateEstate

Marina
South

Singapur
Seletar
Airport

Clementi
Tuas

Queenstown

Pulau Brani

Sentosa

Geylang
Katong

Bedok

Sembawang

Woodlands

Choa Chu Kang

Yishun

ChChangi
Loyanggg

Tampines

Hougang
ngoonSSeranS

Senoko
Industrial

Estate

SungeeiS
Kadutut

Industtrial
Estatte

Pasir
Ris

Pulau
Tekong

Singapur
Changi
Airport

K
ar

te
 &

 Im
pr

es
si

on
en

Die Entfernung zwischen Flughafen und Innenstadt beträgt ca. 20 km. 

An den Ground Transport Desks in allen Ankunftshallen, informiert 

man Sie gerne über die unterschiedlichen Transfermöglichkeiten.

Airport Shuttle
Abfahrt alle 15-30 Minuten. Kosten: 9 SGD.  Ticketver kauf am Schalter 

des Airport Shuttle Service in der Ankunftshalle des Flughafens. Der 

Shuttle hält an den meisten großen Hotels.

Busse
Die Busstationen befinden sich im Untergeschoss von Terminal 1 und 

Terminal 2. Kosten: 2 SGD. Geld kann im Bus nicht gewechselt werden. 

Fahrtzeit: ca. 60 min.

MRT (U-Bahn)
In Terminal 2 und Terminal 3 befindet sich eine MRT (Mass Rapid Tran-

sit) Station. Kosten: 2 SGD. Fahrtzeit: ca. 30 min

Taxis
Kosten: ca. 18-38 SGD, Fahrtzeit: ca. 30 min.

Weitere Informationen unter  
www.changiairport.com/getting-around/

Schon der Start einer Singapurreise am mehrfach 
prämierten Changi Airport stellt eine Attraktion dar. 
Der herausragende Service, die schnelle Abferti-
gung sowie die einmalige Angebotsvielfalt wurden 
bereits mehrfach mit dem renommierten Skytrax 
Award „World´s Best Airport“ prämiert. 
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Ein Spaziergang quer durch Asien

Tipps für Singapur-Kenner 

Das größte Straßenfest der Welt 

Singapur
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Singapur ist das größte Straßenfest der Welt. Sagt man zumindest 
in Singapur. Zu Recht: Denn irgendwo ist garantiert immer eine 
große Feier oder ein spektakuläres Event im Gang.

Die pan-asiatische Party

Vom indischen Deepavali–Lichterfest, der rasanten Formel 1, einem aufregen-

den chinesischen Drachenbootrennen bis zum Lichter-Spektakel der tropischen 

Weihnacht -  kein Land der Erde darf sich über so viele Feierlichkeiten und Events 

freuen wie der kleine Stadtstaat. Dabei kennt die Party keine ethnischen Grenzen. 

Für die chinesischen Singapurer ist "Chunjie" mit Abstand das wichtigste Fest. 

Bis zu zwei Wochen dauern die Festivitäten des chinesischen Neujahrs. Fast genau-

so spektakulär zeigt sich auch das Fest der hungrigen Geister am 15. Tag des sieb-

ten Monats. Dann öffnen sich die Tore zum Jenseits und die Geister wandeln auf 

Erden. Mit Straßen-

Opern und kleinen 

Speise-Opfern wer-

den die unheimlichen Besucher eindrucksvoll gnädig gestimmt. Aber auch die Fes-

te der anderen ethnischen Gruppen, wie z. B. das indische Thaipusam mit seinen 

faszinierenden Prozessionen oder das traumhaft illuminierte Lichterfest Deepavali 

werden mit Leidenschaft begangen. 

Doch auch Weltliches bewegt die Stadt: Einmal im Jahr verfällt ganz Singapur 

dem Geschwindigkeitsrausch der Formel 1, begibt sich kollektiv während des Great 

Singapore Sales auf Schnäppchenjagd oder genießt das Food Festival. Darüber 

hinaus locken zahlreiche Kunst- und Musik-Veranstaltungen. Hier findet ein jeder 

eine Veranstaltung nach seinem Geschmack.

Der große Preis von Singapur und sein 

spek  takuläres Nachtrennen durch die 

In   nen stadt hat sich in nur 3 Jahren zu 

ein em absoluten Highlight der Formel 1 

ent  wick elt. 1485 Scheinwerfer sorgen da für, 

dass dem Besucher nichts entgeht, wenn 

die Fahrer durch den knapp 5 km lan gen 

Renn par cours brausen.

Die wichtigsten Feste 

und Feiertage

Fast alle asiatischen Feier-

ta ge richten sich nach dem 

Mondkalender und fin den 

da her jedes Jahr an an de-
ren Terminen statt. 

Genaue In  for mationen gibt 

es unter: 

www.YourSingapore.com 

Januar bis März

Pongal – Südindisches   ·

 Erntefest

Chinesisches Neujahr ·

Thaipusam – Prozession   ·

 zu Ehren des Hindugott  

 Subramaniam

  ·

April bis Juni

Great Singapore Sale ·

Singapore Arts Festival ·

Drachenbootfestival ·

Vesak Day – Tag der    ·

 Erleuchtung Buddhas

Juli bis September

Singapore Food Festival ·

Nationalfeiertag  · (9. August)

Fest der hungrigen  ·  

 Geister

Hari Raja Puasa – Ende   ·

 des Ramadan

Formel 1 ·

Oktober bis Dezember

Deepavali – indisches   ·

 Lichterfest

Hari Raya Haji ·

Weihnachten   ·

 (25. Dezember)

Kontrastreiche Kulturen und 
sagenhafte Attraktionen –  
das ist Singapur
Singapur ist eine überraschende Stadt, die internationale Atmos-
phäre und Kultur mit Asiens Wärme und Freundlichkeit vereint.
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Bis zu zwei Wochen dauert das chinesische Neujahrsfest.

Im pulsierenden Stadtstaat gibt es alles, was ein Besucher sich nur wünschen 

kann und das auf Weltniveau. Ein attraktives und abwechslungsreiches Programm 

an Musicals, Theater, Ausstellungen, Museen und Konzerten bietet den Singapu-

rern und ihren Gästen grenzenlose Unterhaltung. So können Sie international ge-

feierte Broadway-Musicals besuchen, im Esplande – Theatres on the Bay den 

Tag durch die klassische Musik 

einer mitreißenden Oper oder 

Symphonie verzaubern lassen, 

als auch jährlichen Kunstfestivals beiwohnen. Singapurs Eventkalender ist rand-

voll mit kulturellen Festen und Unterhaltungshöhepunkten.    

So ist es auch kein Geheimnis, dass das erste Nachtrennen in der Formel 1 Ge-

schichte großen Anklang findet und seinen Zuschauern einen rasanten Ausblick 

auf Singapurs facettenreiche Skyline und ein allumfassendes Programm an Künst-

lern und internationalen Weltstars bietet. 

Weltstadt der Künste 
Ein gutes Dutzend großer und kleiner sehenswerter Museen überraschen Kunst-

begeisterte mit einzigartigen Einblicken in eine unbekannte und lebendige Welt.  

Verpassen Sie nicht das weltweit einzigartige ArtScience Museum mit hochka-

rätigen Galerien und Ausstellungsstücken am Marina Bay Sands, dessen außer-

gewöhnliche Architektur einer Lotusblüte gleicht. Das älteste National Museum 

der Stadt präsentiert über 700 Jahre Geschichte und Kultur auf innovative Art und 

Weise. Das Singapore Art Museum baut auf zeitgenössische Kunst und das Asian 
Civilizations Museum stellt die kulturelle Entwicklung Singapurs durch eine span-

nende Kollektion und wechselnde Ausstellungen dar.

Singapur garantiert eine lebhafte Kunstszene und eine ereignisreiche Palette an 

multikultureller Abwechslung.  

Singapur – ein Magnet vieler Facetten und Anreize

Die Singapurer Symphoniker genießen 

weit über die Landesgrenzen hinaus einen 

hervorragenden Ruf und gelten als eines 

der besten Orchester Asiens. Musiker aus 

mehr als 17 Nationen sind heute Teil des 

Ensembles und sehen sich selbst als kul-

turelle Brücke zwischen Asien und Europa.
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Ausruhen kann man auch noch auf dem Heimflug. Coole Lounges, 
heiße Clubs und angesagte Bars machen die Nächte so kurz und 
heftig wie ein Tropengewitter.

Zum Schlafen viel zu schade

„Ku Dé Ta“ klingt wie eine geheimnisvolle Zauberformel, doch hinter dem Na-

men steht eine der spektakulärsten Locations Singapurs: der Skypark des Marina 

Bay Sands. Dort bietet sich den Besuchern in 200 m Höhe bei dezenter Livemusik 

ein atemberaubender Ausblick auf die Skyline der Löwenstadt.

Ebenso faszinierend ist die Architektur des „Pangaea“ und des „Avalon“ im 

glitzernden Crystal Pavillon des Marina Bay Sands, der so 

ans Wasser gebaut wurde, als würde er darüber schweben. 

Von dort und von der gegenüber liegenden „Butter Factory“ 

genießen tanzfreudige Clubber einen traumhaften Blick über die Marina Bay. Nicht 

umsonst gehört der Club im neuen Fullerton One-Komplex zu den angesagtesten 

Nightspots der Stadt.

Oder doch lieber Lust auf eine Beachparty? Dann ab auf die Vergnügungsinsel 

Sentosa, wo auch nachts der Freizeitspaß kein Ende kennt. Geradezu legendären 

Status genießen die feuchtfröhlichen Events im „Café del Mar“. Wer hingegen bei 

Meeresrauschen und Tropenhimmel einmal so richtig „chillen“ möchte, der ist im 

„Tanjong Beach Club“ genau richtig.

Von Mandarin-Pop bis Power-House
Im „Zouk“ mixen internationale DJs bereits seit zwanzig Jahren ihre eigenen 

Sounds. Daher gilt der Laden an der Jiak Kim Street als die Mutter aller Clubs. Kein 

Wunder, dass in den einstigen Lagerhallen am Singapore River die Post abgeht.

Das ist auch in der „St. James Power Station“ an der Harbour Front der Fall, 

einem stillgelegten Kraftwerk aus dem Jahr 1927. Auf dem verwinkelten Gelände 

verteilen sich gleich neun Clubs und Bars. Im „Bellini Room” kommen Jazz- und 

Swing-Freunde auf ihre Kosten, im „Dragonfly“ Anhänger von leichtem Mandarin-

Pop und im „Powerhouse“ harte Techno-Fans.

Für Touristen und Einheimische ist das Labyrinth an Restaurants, Themen-Bars 

und Clubs entlang des wunderbar illuminierten Clarke Quay eine wahre Heraus-

forderung. Bhangra Beats aus Bollywood werden im „Rupee Room“ aufgelegt und 

alles zwischen Funk und Groove in den vier Bars des „Attica“. Und irgendwann ist 

man reif für „The Clinic”, einer schrillen Bar mit Krankenhaus-Flair, die von dem 

britischen Künstler Damien Hirst mit entworfen wurde.

Ein Clubcrawl durch Singapur 

verspricht eine lange Nacht zu werden, 

denn auch das Nightlife der Stadt bietet 

eine ungeahnte Vielfalt. Unzählige 

Restaurants, Bars und Clubs bieten 

garantiert für jeden Nacht s chwärmer 

das passende Angebot für eine unbe-

schwerte Zeit. 

Wo die Nacht zum Tag wird

Eine Stadt 
sieht grün

Man muss kein Alpinist sein, um Singapurs höchsten Berg zu erklimmen. Er ist 

gerade einmal 163 m hoch und liegt inmitten des Naturparks Bukit Timah. Gewaltige 

Baumriesen und die letzten Reste von Primärregenwald machen das 163 ha große 

Schutzgebiet im Herzen der Insel zu einem beliebten Ausflugsziel. Über 840 Pflanzen-

arten sind hier vertreten und mehr Baumspezies als im gesamten Nordamerika.

Bukit Timah ist zusammen mit dem Central Catchment Nature Reserve die grüne 

Lunge der Insel. In dem insgesamt 30 km2 großen Gebiet liegt auch das weitläu-

fige MacRitchieReservoir, ein beliebtes Ziel für Kajakfahrer und Vogelfreunde. 

Entlang des populären Tree Top Walk 

können Besucher in bis zu 25 m Höhe die 

Baumwipfel aus der Nähe bestaunen.

Täglich wilde Szenen
Absoluter Publikumsmagnet ist jedoch der 28 ha große Zoo im Norden des Cen-

tral Catchment Nature Reserve. Als offener Wildpark gilt er wegen der artgerechten 

Haltung seiner über 300 Tierarten weltweit als Vorbild. Fast ein Muss für Singapur-

Besucher ist ein weiteres Highlight der Stadt: die Singapore Night Safari. Hier 

begegnet man nach Einbruch der Dunkelheit über tausend nachtaktiven Wild-

tieren in einer einzigartigen Atmosphäre. Absolut einmalig ist auch die ab Herbst 

2012 angebotene River Safari. Sie ermöglicht im Rahmen einer Bootstour einen 

faszinierenden Einblick in die Artenvielfalt weltberühmter Flüsse, darunter die des 

Amazonas, Ganges und Mekongs. Im beliebten Jurong Bird Park wiederum lassen 

sich in den weltweit größten begehbaren Vogelvolieren mehr als 5000 Vögel aus 

380 Arten bestaunen.

Etwas weniger wild geht es im Botanischen Garten zu, der inmitten der Innen-

stadt eine grüne Oase der Ruhe ist. Hier trifft man auch auf die zarte Vanda Miss 

Joaquim. Ganz in violett gekleidet, zeigt sich die Nationalblume des Stadtstaates 

dort im traumhaft schönen Orchideengarten. Bereits Mitte Juni 2012 eröffnet im 

Zentrum direkt an der Marina Bay ein weiteres gartenbautechnisches Highlight. 

Die Gardens by the Bay erstrecken sich über eine Fläche von 101 ha und locken 

mit aufwendig gestalteten Parkanlagen, tausenden von Blumen und zwei bis zu 45 

m hohen Gewächshäusern.

Wer traut sich nachts in den Regenwald?

Fast scheint es als flattern die Vögel 

in freier Wildbahn, so groß sind die 

Ausmaße der Vogelvolieren im beliebten 

Jurong BirdPark Singapurs. Über 

eine Fläche von ca. 2 ha spannen sich 

gewaltige Netze und bieten so den 

Lebensraum für mehr als 5.000 Tiere. 

Ob possierliche Pinguine oder bunte 

Papageien – die Artenvielfalt gilt als 

herausragend.

In Singapur liegen Natur und Großstadt-
dschungel nah beieinander. Der nächste 
Park ist stets nur einige MRT-Stationen 
entfernt.
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2. Termine

Lieferung der Daten an uns:

auf CD-Rom:  
Grafenstein Freizeit- und 
Tourismuswerbung GmbH
Kaunstraße 21
14163 Berlin, Germany
Tel: +49.30.80 58 59 2-0
Fax: +49.30.80 58 59 2-10

via FTP:
www.grafenstein.net/upload 
(->Singapur)
 
via E-Mail:
c.pattipeilohy@grafenstein.net

3. Datenlieferung

Erscheinungstermin:  

März 2013

Anzeigenschluss:  

08.01.2013

Druckunterlagenschluss: 
 
15.01.2013



U4 
210 x 297 mm
(+3 mm Anschnitt an jeder Seite) 
Preis: 4.000,- Euro

U2/U3 
210 x 297 mm
(+3 mm Anschnitt an jeder Seite) 
Preis: 3.895,- Euro

1/1 
210 x 297 mm
(+3 mm Anschnitt an jeder Seite) 
Preis: 3.400,- Euro

1/2 Seite quer 
210 x 145 mm
(+3 mm Anschnitt an jeder Seite) 
Preis: 1.700,- Euro

1/2 Seite hoch 
100 x 297 mm
(+3 mm Anschnitt an jeder Seite) 
Preis: 1.700,- Euro

1/4 Seite quer 
186 x 66 mm
Preis: 1.150,- Euro

1/4 Seite hoch 
91 x 132 mm
Preis: 1.150,- Euro

4. Anzeigenformate und Preise



Buchung
Bitte füllen Sie das beiliegende Buchungs formular aus und senden Sie es per Fax oder Post 
an Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH.
Ad-Specials & Sonderformate erhalten Sie auf Anfrage.

Preis
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer und sind dem Bestellformular zu entneh-
men. Gedruckt wird nur in 4c, daher können wir bei geringerer Farbanzahl keine Preisreduk-
tion gewähren.

Rabatte auf Anzeigenschaltungen 
Bei Mehrfachschaltungen in unserem Angebot an Reisemagazinen erhalten Sie folgende 
Rabatte:
für 2 Anzeigen:   3%
für 3 Anzeigen:   5%
für 4-6 Anzeigen:   7%
für 7 Anzeigen:   10%

Stornierung
Durch Ihre Buchung reservieren Sie den Platz Ihrer Anzeige im Layout. Sollten Sie Ihre Bu-
chung bis zum Anzeigen schlusstermin stornieren, zahlen Sie ein Drittel des Gesamtpreises. 
Bei Stornierung nach diesem Termin berechnen wir den Gesamtpreis.
Es gilt das Datum des Poststempels bzw. Faxeingangs.

5. Buchungsdetails



Rechnungsstellung
Sie erhalten eine Rechnung von Grafen stein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH. Sie 
können per Bank über wei sung in Euro bezahlen. Der Betrag ist innerhalb von 14 Tagen zu 
überweisen. 

Gestaltung 
Möchten Sie Ihre Anzeige durch uns gestalten lassen, dann benötigen wir folgende Daten: 

Bilder und Logos
TIFF/JPEG/EPS (max. Qualität)

Textdateien
MS Word/TXT/RTF

Gestaltungskosten
1/1 Seite   500,- Euro
1/2 Seite   400,- Euro
1/4 Seite   300,- Euro

Bitte beachten
Für Text- oder Layoutänderungen berechnen wir eine Pauschale von 25,- Euro je 1/2 Stunde. 
Diese Pauschale wird auch bei Layoutänderungen der Vorjahresanzeigen berechnet.

Freigabe  
Ein Korrekturabzug zur Freigabe Ihrer Anzeige wird Ihnen vor Druckbeginn zugesandt.

Buchungsdetails 6. Kontakt

Charles Pattipeilohy
Sales Manager
Tel.: +49.30.80 58 59 2-71
Fax: +49.30.80 58 59 2-10
c.pattipeilohy@grafenstein.net



Diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen gelten für alle Aufträge, die der 

 Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH,
 vertreten durch die Geschäftsführer Frank Grafenstein und Daniel Sebastian Menzel,
 Kaunstr. 21, 14163 Berlin,

durch Sie im Bereich der Erstellung von Werbeanzeigen in Print- und digitalen Medien erteilt werden. 

§ 1 Vertragsschluss
 Ein Auftrag an uns bedarf keiner bestimmten Form. Sie dürfen allerdings einen einseitig an uns erteilten Auftrag nicht 

als verbindlich ansehen, wenn wir diese Verbindlichkeit nicht in geeigneter Form bestätigt haben. Die Bestätigung kann 
auch durch schlüssiges oder geschäftsübliches Verhalten erfolgen, etwa die Erstellung und Übersendung von Probeab-
zügen oder Entwürfen. 

 Sie sind verpflichtet, bei Erteilung eines Auftrags den Auftragnehmer und das Vertretungsverhältnis, in das Sie zu ihm 
stehen, eindeutig zu bezeichnen. Bei Personen- und Kapitalgesellschaften müssen Sie die volle Firmierung einschließ-
lich Rechtsformzusatz und vollständiger Adresse angeben und ferner, wer diese Gesellschaft vertreten darf. Unklar-
heiten in der Auftragsbezeichnung gehen stets zu Lasten der natürlichen Person, die den Auftrag erteilt hat. 

§ 2 Rechnungsstellung und Zahlung
1.  Wenn nicht etwas anderes vereinbart oder auf unserer Handelsrechnung angegeben ist, dann sind Rechnungen in 

Übereinstimmung mit dem Gesetz grundsätzlich sofort fällig und zahlbar. 
2.  Für den Verzug, den zu zahlenden Verzugszins und den Ersatz des Verzugsschadens aufgrund einer Nichtzahlung oder 

verspäteten Zahlung gelten die gesetzlichen Bestimmungen. Sind Sie Kaufmann im Sinne des Handelsgesetzbuchs 
(HGB), sind wir bei Verzug berechtigt, rückwirkend ab Fälligkeit einen Fälligkeitszins in Höhe von 5 Prozentpunkten 
über dem jeweiligen Basiszinssatz der Europäischen Zentralbank bis zum Zeitpunkt des Verzugseintritts geltend zu 
machen. 

3.  Bei Mahnungen sind wir berechtigt, Ihnen eine Mahnkostenpauschale von 15,00 EUR für jede schriftliche/elektronische 
Mahnung in Rechnung zu stellen. Der Ersatz eines weitergehenden Verzugsschadens wird dadurch nicht berührt. 

§ 3 Unsere Leistung und deren Abnahme
1.  Wenn wir Ihnen eine Auftragsbestätigung versenden, sind Sie verpflichtet, diese Auftragsbestätigung genauestens zu 

prüfen. Abweichungen von dem ursprünglich von Ihnen Gewollten berühren unseren Entgeltanspruch nicht, wenn Sie 
diese Abweichungen ohne Aufwand hätten entdecken können und sie nicht auf einem grob fahrlässigen oder vorsätz-
lichen Verhalten unsererseits beruhen und auf diesem Wege Eingang in die Auftragsbestätigung gefunden haben. 

2.  Wir werden in der Regel einen Entwurf und/oder Andruck des fertigen Produkts zur Freizeichnung durch Sie zur 
Verfügung stellen. Bei Freizeichnung ist der Leistungsgegenstand auf den Inhalt dieses Entwurfs/Andruck beschränkt, 
gleichgültig, was zuvor vereinbart war. 

7. Allgemeine Geschäftsbedingungen



3.  Wenn nicht ausdrücklich zwischen uns vereinbart ist, dass eine Leistung nur zu einem bestimmten Termin vereinbart 
werden kann (sog. absolutes Fixgeschäft), dann können Sie auch bei Vorliegen der gesetzlichen Voraussetzungen nicht 
die Rechte aus § 376 HGB geltend machen. Das Vorliegen eines Fixgeschäfts kann daher nur aus einer ausdrücklichen 
Vereinbarung, nicht aus den übrigen Umständen geschlossen werden. 

§ 4 Unsere Haftung
1.  Grundsätzlich ist unsere Haftung an der gesetzlichen Regelung für den Werkvertrag zu messen. 
2.  Unsere Haftung ist allerdings im Falle des Verlangens nach Schadensersatz höchstens auf das Dreifache des Betrages 

beschränkt, der (ohne Berücksichtigung von Umsatzsteuern) in der jeweils dem Haftungsfall zugrunde liegenden 
Vertragsbeziehung zwischen uns an Honoraren von uns beansprucht werden konnte. Schäden an Leben, Körper und 
Gesundheit sind von dieser Beschränkung nicht erfasst. 

3.  Wir haften ferner nicht, wenn auf unserer Seite nur eine einfache Fahrlässigkeit vorliegt. Auch diese Einschränkung 
erfasst nicht Schäden an Leben, Körper oder Gesundheit. 

4.  Sollten wir Ihnen - gleich aus welchen Gründen - für einen Entwurf/Andruck kein Exemplar zur Freizeichnung vorlegen, 
so können Sie dies ausdrücklich selbst verlangen. Stellen Sie ein solches Verlangen nicht, obliegt Ihnen in einem Streit-
fall die Beweislast dafür, dass wir nicht das bestellte oder aber ein fehlerhaftes Werk erstellt haben. 

5. Sollten Sie uns für die Werbung Materialien selbst zur Verfügung stellen, die einem gewerblichen Schutzrecht 
unterliegen (etwa dem Urheberrecht unterfallen, einen Marken-, Gebrauchsmuster- oder Geschmacksmusterschutz 
genießen), dann haften Sie ohne Beschränkung dafür, dass Sie die erforderlichen Nutzungsrechte auch besitzen. 
Sollten wir aufgrund einer von Ihnen unter Verletzung dieser Grundsätze verursachten Schutzrechtsverletzung in An-
spruch genommen werden, so haften Sie uns ohne eine Beschränkung auf das Verschuldenserfordernis mindestens auf 
die zu unserer Rechtsverteidigung erforderlichen und notwendigen Kosten und auf den Ersatz des Schadens, den wir 
aufgrund der Inanspruchnahme durch einen berechtigten Dritten erleiden. Wir sind hierbei gehalten, Sie über solche 
Vorgänge rechtzeitig und vollständig zu informieren. 

§ 5 Kollidierende Allgemeine Geschäftsbedingungen
 Sollten Sie eigene Geschäftsbedingungen verwenden, so sind diese für den Vertragsschluss nicht maßgeblich. Wir 

lehnen einen Vertragsschluss ab, der nicht vollständig auf Basis dieser Geschäftsbedingungen erfolgt. 

§ 6 Rechtswahl und Gerichtsstand
1. Dieser Vertrag unterliegt in jedem Fall dem Recht der Bundesrepublik Deutschland, auch wenn Sie als Auftraggeber 

Ihren Sitz etwa im Ausland haben. 
2. Gerichtsstand für alle Auseinandersetzungen aus Verträgen, die von diesen Allgemeinen Geschäftsbedingungen 

erfasst sind, ihrer Begründung, Beendigung und ihrem Inhalt sind im Gerichtsstand Berlin, bei einer Zuständigkeit der 
Amtsgerichte an dem Amtsgericht, an dem wir zum Zeitpunkt der Klageerhebung unseren Sitz haben, durchzuführen. 

Allgemeine Geschäftsbedingungen



Grafenstein Freizeit- und Tourismuswerbung GmbH
Kaunstr. 21, 14163 Berlin, Tel: +49.30.80 58 59 2-0, Fax: +49.30.80 58 59 2-10

www.grafenstein.net

Kooperationsprojekt von:

experts in tourism communication


